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Direction

artistique &
creative
Banque Populaire - Papeéterie
Recyclab - Logo identité
Dystopie - Charte graphique, scéno, affiche
Génération cobaye non merci - Affiche- dépliant S1&2
Cop 22 Synomia - Data visualistion énergie
LOU lingerie - Site vitrine & marchand
Chacok - Campagne new co online - newsletter
FJennyfer - Campagne digital theme NYC ﬁ & | . ..m”mmﬁ“
Mood board 12 Cuure - Lifting marque packaging - S ?g‘wi}??ﬁ?‘
Campagne 14 Cuure - Campagne digital nouvelle approche mmﬂi}? = R
Dir. Prod. 16 Lollipops - Nouwvelle identité de marque M*hh 5 e T R
Set f:IeSign 18 Lollipops - Lifting visuel, campagne S1 o RS ?ﬁ?‘:‘w&?ﬁm**
Styllsme 20 Lollipops - Campagne S2 + stylisme b EN SAVOR
22 We are Charlestown - Création marque univers visuel
24 We are Charlestown - Lifting marque- identité charte graphique it
26 Tediber - Campagne digitale nouveaux produit
28 Tediber - Concept vitrine
30 FJoone - Design print produit / re-design page site (propal) e TR
32 Cabaia - Campagne digital & print avant + Noél
34 Cabaia - Campagne digital lancement collab Camille Cerf
36 Cabaia - Création charte visuelidentivé: digizal & print e
38 Cabaia - Vitrine | nouvelle identité book / design print produit
Papeterie clientéle
Lettre client
papéterie Lettr.e. dépliante
Emailing
Pochette

Agence Marcel WW (Publicis) -Paris



Logo - Identité

Faubourg 132 -Lille
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Logo
Carte de visite

dev durable

Dystopie
Charte graphique scénographie affiche

Marie de Paris/ Khiasma , Paris

Affiche
Prospectus
Dépliant

Carte parcours
E-Mailing



COMMENT EXPLOITER LES SUPPORTS MOEILES POUR
OPTIMISER LEXPERIENCE CLIENT ? COMMENT EXPLOITER LES SUPPORTS MOBILES

Adopter des e-mails -RESPONSIVE- 4 ADAPTER SON SITE au trafic mobile POUR OPTIMISER LEXPERIENCE CLIENT ?

B0 o e

ADOPTER DES E-MAILS -RESPONSIVE-

50% des EMAILS sent consultés sur smartphone ou tablettes®,
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DECOUVREZ
LA COLLECTION
PRINTEMPS-ETE

2014

......

LOU lingeric e
Design interface site vitrine, habillage e-shop

Paris

CHACOK

Découvrez la collection
Automne-hiver

NOUVEAUTLS

Le nouveau
o catalogue
¥ est en ligne

DECOUVRIR LE NOUVELLE COLLECTION

CHACOK

Découvrez la collection
Automne-hiver

o

NOEVRD

CHACOK

design online new co - newsletter

Paris - Aix en provence

design interface
E-mailing

Gif



Mood board - inspirationnels / New york city/ principes UX

Typo trés grande taille
mots coupés

phrase/ qui se balade
entre le fond et les photos
(mouvante en responsive)

Fond vidéo / photo - zoom matiére

THECITY
BLOCK

UNE LANDING NON STATIQUE QUI
OFFRE EN SCROLANT UNE EXPERIENCE
VISUELLE FORTE.

Jennyfer  voosboars - wiene virsou 2

Jeuugfer Mood board - Juliette Viersou - 2/2

Mood board - inspirationnels / New york city/ D.A visuelle

D-A visuel :
IMAGE : photo de [univers ville par la matiére
industriel / gratte-ciel/ bitune / métal

MISE EN PAGE - multiples superposition
typo / photo (1ook) / photo (matiére macro)
Décalage /multiplication

les éléments graphique se construisent

par les assemblages de photo typo.

TYPOGRAPHIE : Linéal monoblock imposante
proche des marque affirmé street / community
awe are...» brookiyn style

campagne digital theme NYC

Clichy

10

Mood board
Campagne

design Interface

Landing Page
Gif

New York
une sourcely’=
perpétuell
d’inspiration
pour moi.

‘Un film qui
Keprésente
New-York:
~ Girls,
broad city

|- I

shopper sa sélection




Packaging : placement logo et/ou infos technique

C 1L [ & packeging- Juliette Viersou D.A - Janvier 2022-2/5

EXPLICATIONS

Packaging : couleur déclinable accés sur la personnalisation

- "
cyyre

C 1L [ packsging - Juliette Viersou D.A - Janvier 2022 3/5

e

C 1L [ packeging- Juliette Viersou D.A - Janvier 2022 -1/5

Packaging : maquettes en applat

EXPLICATIO

CUURE
Lifting packaging identité

Paris

1L [ packsging - Julistte Viersou D.A - Janvier 2022 -5/5,

packaging

mood board
social campagne
réseau sociaux
photo / vidéos




Campagne février : se démarquer tout en gaité

rise de vue avec objet et cocktails
et des mains. sur fond colorés pop

Une main sort du mur ou du sol portant
une pillule Cuure.

Multiplication de verres

4 cocktails
EXPLICATIONS
Jeu avec plusieurs mai Prendre e contre pied des autres marques bien étre
=euavec busieurs mains. (seasonal, my vitamiins etc..) pour se singulariser de la concurence,
‘une pointant les pillulles élargir la cible et apporter une touche d’humour qui apportera un
'autre tenant une pillulle enrichissement de I'identité de Cuure.

Concept fun autour de la notion de cocktail. Associer une nouvelle
idée un peu décallée au concept de bien-etre mais qui partage un
champ lexical commun

Créer des jeux de mots entre les pillules Cuure etles cocktails
- un ensemble d'ingrédients melangés

Campagne février : animation stop motion
C UL & campagne février - Julie univers coloré

Set au couleur solaire jaune oranger

«cuures

Lumiére froide (diffus) clair un peu pop

AAANSN A

AR DA S
WMMMNHIM

de promotion avec une main
faisaint davancer et defiler les
roduits par le geste du doigts

@900

— | | e | ——

EXPLICATIONS
Captures photos de stop motion
fun et ludigue Animer post pour toucher plus de canaux des reseaux sociaux
fun et ludigue Apporter du rythme et du dynamisme 3 la marque.

Le stop motion permet aussi de faire des format légers pour les
diffusion pub et bannieres ainsi que de conserver des formats
photos pour les besoins en statiques.

partir sur un fond colorés jaune «Cuure» permet de garder une fi
rouge conducteur d'identité de marque et attire Ioeil par son aspect
pop.

Donner un aspect plus pop, donne une nouvelle dimension & la
marque : elle se singularise de ses concurents tous accés pastel/
bien étre, elle acquiert plus de profondeur en identité de marque.

C L)L [ B campagne février - Juliette Viersou D.A - Janvier 2022 - 2/3

CUURE oo oord
social campagne
i réseau sociaux
Campagne digital nouvelle approche s/ vidion
GIF

new

Paris



Lollipops

Lifting marque nouvelle identité graphique

Paris

16

Mood Board
Campagne
Identité

Logo

Brochure
Réseaux sociaux




: Mood Board
LOlllpOpS Campagne
Identité
Lifting visuel, campagne print /digital S1 Logo
Charte Graphique
Paris Charte Stylistique

18

LOLLIPOPS

Site

E-mailling
Design pattern
Set design
Stylisme

Grand format o
10L1LIPOPS




HISTOIRE N°1

IT'S ATRAP !

HISTOIRE N°3

TO DOUX

HISTOIRE N°4

. OUPS

HISTOIRE N°5

CHERCHEZ L'INTRUS !

e 1:5,'

Lollipops
Campagne print / digitale S2

Paris

20

Mood Board
Campagne
Identité

Logo

Brochure
Réseaux sociaux




Mood board - inspirationnels / Campagne 2018-19 / Principes photos

Photo de portraits

200m dans les photos de groupe,

gardé le fond de la photo pour

garder encré dans le réel dans la
atribuy

Photo groupe

sensation de photo personnelle
personne fixant objectif d'autres
en mouvement qui peuvent etre

coupé facilement
PISTE PHOTOGRAPHIQUE

CHARLESTOWN  Mood board - Viersou Juliette - 15/11/18- 1/8

Meood board - inspirationnels,

GALAXIA COUTURE

GRAND FERDINAND

oy

CHARLESTOWN  Mood board - Viersou Jubette - 15/11118. 48

Mood Board

We are Charlestown Companne

Lifting image, nouvelle campagne Identitd
Set design

. . Stylisme
Charlestown - Levallois , Paris Charte Graphique

22




CHARLESTOWN
el

We are Charlestown
Lifting image identité graphique

Charlestown - Levallois, Paris
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0000

Affiche
Papeterie
E-mailling
Grands formats
Banniéres web
Réseaux sociaux

CHARLESTOWN

UL X-1-Ja)

CHARLESTOWN

T e

CHARLESTOWN

Agance
Charlestown &

CHARLESTOWN

00000




Moodboard Set design shooting produit : GLOBALE

Mlb”l/ Set design-matelas & téte de lit - Juliette Viersou D.A - Février 2020 - /4

Moodboard Set design shooting produit : POSSIBILITES FUTURES

W@)‘/ Set design-matelas & téte de lit - Juliette Viersou D.A - Février 2020 - 4/4

Tediber Mood Board

Campagne
campagne digitale nouveaux produits Identite
Set design

Daris Charte Graphique

26



Vitrine «ferme & acceuillant» : MOODBOARD

Vitrine «ferme & acceuillant» : 2 VERSIONS COULEURS

Tedyber
244

Mbe}v Vitrine «ferme & acceuillants - Juliette Viersou D.A - Février 2020 - 1/4

Vitrine «ferme & acceuillant» : DETAILS

2 VERSIONS COULEURS |

Février 2020 - 2/4
.

DETAILS MATIERE - COULEUR €

Mbg}v Vitrine «ferme & acceuillants - Juliette Viersou D.A - Février 2020 - 3/4

° Mood Board
Tediber o o
Identité
Set design

Dari Charte Graphique
aris Scénographie

28

D.A et conception scéno vitrine

29

& ".
1=

Supension en _fil de nylon sur
4 points sur le dessus

Fil de nylon fin traversant le coeur

par le centre : celui-ci
peut «tourner_sur lui-méme.

Possibilité de texte en dessous

en Gill light de couleur rouge
framboise ou blanc.
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Moadboard Noél: attinude

A CABATA shovin o o

A

R CARAVA ssis sl | Momamion 300 304

Moodboard Noél: le nouveau pére noél c'est cabain

T Ty r——

. mood board gif
Cabala Campagne réseaux sociaux
identité dir. prod.
set design invitations

Campagne digital & print - avant + Noél

Pari stylisme goodies
aris Photos /vidéos design jeu vidéos
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CRBATA o o i1 a8

Cabaia
Campagne digitale collab Camille Cerf

Campagne voyageur set design
Campagne trousse de voyage set design

Paris
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Mood Board
Campagne
Identité

Set design
Stylisme
Photos /vidéos

dir. production




Systéme couleur de fond photos sac duffle : Week-end a la baule/ campagne

UNIVERS { SAC CITY UMIVERS / SAC 4D SCHOOL
i e

Couleurs
City

+

0ld school

+
Adventurer

CABATA, sttt i e s s 35514 CABATA ot iy v s e 720 138

SYSTEME GRAPHIQUE «fil rouges entre les collections : 3 él ts qui les images

r- == ; R
Pl i assortis aux

: camieus
_H’J s R0

centré en full
pour besan
infg

techmigues

CITY

Catfe lafie 7

Fhoto de fongs
iitarer e dlroits

Photo de fands
itwre: che ciroits
ancart colonds
ASSOCTE AuK
Camieux
dite o,
blanche

o besoin
nfa

Iechaigues

OLD - SCHOOL

VERT JUNGLE
CANARD

FOND ol en dliquette

CABATA oodvood honing nowveous sacs { Jamvies 2021 /3.8 BLEU oufremer JAUNE DOUX
EMERAUDE

o mood board gif
Cabala Campagne réseaux sociaux

Lifting visuel marque : campagne digital & print identité identité marque dir. prod.
set design invitations
stylisme graphique Vert printemps

Paris Photos /vidéos
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Proposions  couleurs sac »dos tolle-sangle /piste 1

\ feew [
= i i

pantone TP quilave pantone TPG
161328 antone T 161448

—m K7 <,  FALL

oo Mood Board
Cab alad Pattern print textil
Lining
Lookbook

Facade

Devellopement identité produit + boutique + lookbook

Paris Mershandising

40



Viersou Juliette

https://juliette.viersou.com

9, bis rue de la guadeloupe,
75018 PARIS

T:0614 521 81

juliette.viersou@gmail.com




