
Formats 
Prints :
Papeterie 
Édition
Logo
Grds formats
Formats 
digitaux :
Design U.I.
Design Info
Dir. créative
Mood board
Identité visu
Campagne
Photos/vidéos
Dir. Prod.
Set design
Stylisme
Scooting

Viersou Juliette
Direction créative & artistique



3

7

8

9

10

Formats 
digitaux :
Design U.I.
Design Info

Mood board
Campagne
Dir. Prod.
Set design
Stylisme

Direction 
artistique &
créative

Formats 
Prints :
Papeterie 
Édition
Logo
Grds formats

3

4

5

6

12

14

16

18

20

22

24

26

28

30

32

34

36

38

Papeterie clientèle
Lettre client
Lettre dépliante
Emailing
Pochette

Banque populaire
Papèterie

  Agence Marcel WW (Publicis)  -Paris

Cop 22 Synomia - Data visualistion énergie

LOU lingerie - Site vitrine & marchand

Chacok - Campagne new co online - newsletter

Jennyfer - Campagne digital thème NYC

Banque Populaire - Papèterie

Recyclab  - Logo identité

Dystopie - Charte graphique, scéno, affiche

Génération cobaye  non merci - Affiche- dépliant S1&2

Cuure - Lifting marque packaging

Cuure - Campagne digital nouvelle approche

Lollipops -  Nouvelle identité de marque

Lollipops -  Lifting visuel,  campagne S1

Lollipops - Campagne S2 + stylisme

We are Charlestown -  Création marque univers visuel

We are Charlestown - Lifting marque- identité charte graphique

Tediber - Campagne digitale nouveaux produit 

Tediber - Concept vitrine 

Joone - Design print produit / re-design page site (propal)

Cabaïa - Campagne digital & print avant + Noël

Cabaïa - Campagne digital lancement collab Camille Cerf

Cabaïa - Création charte visuel identité :  digital & print 

Cabaïa - Vitrine / nouvelle identité book / design print produit
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Recyc’LAB
Logo - Identité 

 Faubourg 132 -Lille

Logo
Carte de visite 
dev durable

Dystopie
Charte graphique scénographie affiche 

Marie de Paris / Khïasma , Paris

Affiche
Prospectus 
Dépliant
Carte parcours 
E-Mailing
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Petit manuel de l’éco-orgasme
Affiche et dépliant ( S1 & S2)

Génération cobaye non merci ! -  Paris

Affiche
Prospectus teaser
Réseaux sociaux 
E-mailing
prévention

COP 22 Slides
Data visualisation

Agence Synomia- Paris

Design graphique  
Illustrations
data visualisation 
énergie 
comparateur
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ROMANTIQUE

MENTIONS LÉGALES CONTACT ACCÈS JOURNALISTES FACEBOOK TWITTER

COLLECTIONS MAGASINS BACKSTAGEE-BOUTIQUE

TOUT UN ÉTÉ AVEC  

VOLUPTUEUSE

APERCU LIGNE

ROMANTIQUE ELÈGANTE SÉDUCTRICE
des modèles doux élégants et sexy. des modèles doux élégants et sexy. des modèles doux élégants et sexy.

MENTIONS LÉGALES CONTACT ACCÈS JOURNALISTES FACEBOOK TWITTER

COLLECTIONS MAGASINS BACKSTAGEE-BOUTIQUE

TOUT UN ÉTÉ AVEC  

LOU lingerie
Design interface site vitrine, habillage e-shop 

 Paris

CHACOK
design online new co - newsletter

 Paris - Aix en provence

Design Interface
Arborescence 

design interface
E-mailing
Gif
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PRINCIPE  UX
Toutes les landings pages de Pull & bear : 
création d’un univers et «d’une histoire» 
à sensation «intéraction» (pourtant il n’y 
a que du scroll ou click), responsive,  
intégrant-superposant vidéos, photos et 
effets parallaxes

UNE  LANDING NON STATIQUE QUI 
OFFRE  EN SCROLANT UNE EXPÉRIENCE 
VISUELLE FORTE.

Typo très grande taille 
 mots coupés

phrase/ qui se balade 
entre le fond et les photos 
(mouvante en responsive)   

Superpositions photo / vidéo / gif

Mood board - inspirationnels / New york city/ principes UX 

Mood board - Juliette Viersou - 1/2

Fond vidéo / photo - zoom matière

https://www.pullandbear.com/fr/femme/editorials/par-
tying-c1030091502.html

https://www.pullandbear.com/fr/femme/editorials/today-is-to-
morrow-c1030073004.html

D-A visuel :
IMAGE : photo de l’univers ville par la matière : 
industriel / gratte-ciel/ bitune / métal 
 
MISE EN PAGE :  multiples superposition
 typo / photo (look) / photo (matière macro)
Décalage /multiplication
les élèments graphique se construisent
 par les assemblages de photo typo.

TYPOGRAPHIE : Linéal monoblock imposante 
proche des marque affirmé street / community 
«we are...» brooklyn style 

Mood board - inspirationnels / New york city/ D.A visuelle

Typo message symbole street 
New-york

Photo zoom matière de la ville 
dualité avec photo mode

Bleu du ciel contrastant avec
le gris / noir de la ville (couleur) 
complémentaire

Mood board - Juliette Viersou - 2/2

NEW CITY 
YORK 

Peux-tu te présenter en quelques mots ?
Une fille de Brooklyn qui aime s’amuser mais 
qui travaille beaucoup.
-

manteau en laine 39,90 / pull avec volant 29,90€

manteau en laine jacquard 49,99 €

Quelle a été ton inspiration pour le shoot ?
New York City ! Je voulais montrer une facette classique et 
iconique de New York. De radio city au building Chrysler, en 
passant par la bibliothèque publique et le métro. J’ai grandi à 
New York et c’est facile de ne plus faire attention à tous ces 
lieux incroyables. Je voulais prendre du recul et me mettre 
dans la peau de quelqu’un qui ne vit pas ici.Que voudrait voir 
quelqu’un qui vient de débarquer à New York pour la première 
fois ?Qu’est-ce que les gens s’imaginent quand ils pensent à 
cette ville magnifique ? New York est une source perpétuelle 
d’inspiration pour moi.
-

Le meilleur son new-yorkais :
New York c’est vraiment le hip hop : Jay Z, 

biggie, Nas, mais les Strokes ont bien la 
vibe New York aussi.

-
Un film qui représente bien New-York :

Girls, broad city

New York est 
une source 
perpétuelle 
d’inspiration 
pour moi.

Plaisir coupable :
Faire du shopping sur internet

-
Ton talent caché :

Je cuisine pas trop mal

Ta source d'inspiration :
Instagram
-
Dernier morceau écouté :
Do you wanna funk by Sylvester
-
Animal totem :
Mon chien Wiley

M
ar

le
y 

R
iz

zu
ti

sweet empiecement doudou 25,99 €

manteau   imitation fourrure 39,99 €

veste biker fausse fourrure 29,99 € 

gilet gril squad 29,99 € 

Plat préféré :
Des bâtonnets de poulet 
et des frites
-
# préféré :
#bts
-
Filter / no filter :
Filter

Photographe : Marley Rizuzuti 
instagram @marleyrizzuti

Stylisme : Connie Berg 
instagram @connie_berg

Makeup : Rika Shimada 
instagram @rikashimada

Hair : Ayae Yamamoto

Crédits : 

shopper sa sélection

Un film qui 
représente 
New-York :
Girls,
broad city

Mood board - 1/2

Jennyfer
campagne digital thème NYC

 Clichy
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CUURE
Lifting packaging identité

Paris

packaging
mood board
social campagne
réseau sociaux
photo / vidéos 

packaging - Juliette Viersou D.A - Janvier 2022 - 2/5

Packaging : placement logo et/ou infos technique

Utiliser  le logo en jouant sur le volume du packaging pour apporter 
de la modernité et insolite pour un packaging unique.
Il pourrait etre utiliser une étiquette blanche autollante sur la boite 
pré imprimé avec le print, ou il y aurait des informations textuelles 
personnalisées : 
le prénom de la personne, le produit qu’elle prend, un picto 
personnalité en fonction du mélange commandé dans les pillules.
Ou /et une etiquette technique avec descriptif produit et ses 
bienfaits.

EXPLICATIONS

étiquette sticker autocollante blanche 
personalisable, packaging accés sur le 
technique ( informations sur le produits)

logo a cheval sur 
la cote du prduit

packaging - Juliette Viersou D.A - Janvier 2022 - 3/5

Packaging  : couleur déclinable accés sur la personnalisation

Camieu adaptable par le client pour une personnalisation. Le 
packaging est vu comme une objet graphique mais de design. 
Il peut etre montré, « laissé» à vue dans sa cuisine.

EXPLICATIONS

couleur de base camieu autour du jaune « cu

packaging - Juliette Viersou D.A - Janvier 2022 - 5/5

Packaging :  maquettes en applat

packaging - Juliette Viersou D.A - Janvier 2022 - 1/5

Packaging :  print forme « l’objet design»

Parti pris de se rapprocher du l’aspect «super aliment» naturel et / 
ou  aussi faire coller le print à la forme et ouverture de la boite avec 
des aspect « joyfull».

EXPLICATIONS

motif organique « strat couche

motif  touche peinture aléatoire 

motif qui joue avec la forme et l’ouverture 
motif vectoriel «pop» happy



CUURE
Campagne digital nouvelle approche

 Paris

mood board
social campagne
réseau sociaux
photo / vidéos 
GIF
new

campagne février - Juliette Viersou D.A - Janvier 2022 - 1/3

Campagne février : se démarquer tout en gaité

   Prendre le contre pied des autres marques bien être 
 ( seasonal, my vitamiins etc...) pour se singulariser de la concurence, 
élargir la cible et apporter une touche d’humour qui apportera un 
enrichissement de l’identité de Cuure. 

   Concept fun autour de la notion de cocktail.  Associer une nouvelle 
idée un peu décallée au concept de bien-etre mais qui partage un 
champ lexical commun. 

   Créer des jeux de mots entre les pillules Cuure et les cocktails :
-  un ensemble d’ingrédients melangés
- la méthode du shaker qui peut s’apparenter au concentrer.
-  les effets « booster».
- peut être associer aux mocktails pour ne pas pousser à la conso 
d’alcool.

EXPLICATIONS

Une main sort du mur ou du sol portant 
une pillule Cuure.

prise de vue avec objet et cocktails 
et des mains. sur fond colorés pop 

Jeu avec plusieurs mains, 
l’une pointant les pillulles , 
l’autre tenant une pillulle

Multiplication de verres
 à cocktails

campagne février - Juliette Viersou D.A - Janvier 2022 - 2/3

Campagne février : animation stop motion 

                               

Animer post pour toucher plus de canaux des reseaux sociaux
Apporter du rythme et du dynamisme à la marque.

Le stop motion permet aussi de faire des format légers pour les 
diffusion pub et bannieres ainsi que de conserver des formats 
photos pour les besoins en statiques.

partir sur un fond colorés jaune «Cuure» permet de garder une fil 
rouge conducteur d’identité de marque et attire l’oeil par son aspect 
pop.
Donner un aspect plus pop, donne une nouvelle dimension à la 
marque : elle se singularise de ses concurents tous accés pastel/ 
bien être, elle acquiert plus de profondeur en identité de marque.

EXPLICATIONS
Captures photos de stop motion
fun et ludique

Captures photos de stop motion 
de promotion avec une main  
faisaint davancer et defiler les 
produits par le geste du doigts

univers coloré

Set au couleur solaire jaune oranger  
«cuure»
Lumière  froide (diffus) clair un peu pop

campagne février - Juliette Viersou D.A - Janvier 2022 - 3/3

Campagne février : exemple croquis simulations

Premiere version  :
stop motion

une main  met les ingrédients dans le shaker.
 le shaker se ferme, frémit,  puis le bouchon saute  et apparait  

à la place  une boite Cuure. 

photo : 
prise 2 avec la boite centrale parmi les cocktails

Deuxieme version :
stop motion

des mains s’avancent vers les cocktails et puis apparait la main 
avec la pillule cuure «the cocktail»

et là les mains se jettent sur la pillule et boite cuure

photo :
prise 2 la main tendu avec la pillule à travers le trou et d’autres 

main tout autour qui veulent la pillule « cocktails»

Croquis de mise en scéne autour du «cocktails» Cuure. Il est fait 
en format portraits ( spé réseaux sociaux ) mais est facilement 
réadaptable pour les autres canaux en se rallongant de gauche ou 
de droite.
possibilité de recadrer sur le produits uniquement si besoin pour 
campagne differente.
On peut trouver bien nombre de jeu de mot autour du concept qui 
peuvent etre placé sur la photo / vidéos ou en commentaires :
exemples :
« le cocktails Cuure, garantit sans gueule de bois mais vitalité 
absolu».
« Effet en une seule gorgée.»

EXPLICATIONS

campagne février - Juliette Viersou D.A - Janvier 2022 - 3/3

Campagne février : exemple croquis simulations

Premiere version  :
stop motion

une main  met les ingrédients dans le shaker.
 le shaker se ferme, frémit,  puis le bouchon saute  et apparait  

à la place  une boite Cuure. 

photo : 
prise 2 avec la boite centrale parmi les cocktails

Deuxieme version :
stop motion

des mains s’avancent vers les cocktails et puis apparait la main 
avec la pillule cuure «the cocktail»

et là les mains se jettent sur la pillule et boite cuure

photo :
prise 2 la main tendu avec la pillule à travers le trou et d’autres 

main tout autour qui veulent la pillule « cocktails»

Croquis de mise en scéne autour du «cocktails» Cuure. Il est fait 
en format portraits ( spé réseaux sociaux ) mais est facilement 
réadaptable pour les autres canaux en se rallongant de gauche ou 
de droite.
possibilité de recadrer sur le produits uniquement si besoin pour 
campagne differente.
On peut trouver bien nombre de jeu de mot autour du concept qui 
peuvent etre placé sur la photo / vidéos ou en commentaires :
exemples :
« le cocktails Cuure, garantit sans gueule de bois mais vitalité 
absolu».
« Effet en une seule gorgée.»

EXPLICATIONS
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Vidéo
GifLollipops

Lifting marque nouvelle identité graphique

 Paris
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Lollipops
Lifting visuel,  campagne print /digital S1

Paris



LOLLIPOPS FW 2017
Paris se quema × Chloé Gassian

20 21

Lollipops
Campagne print / digitale S2

Paris

Mood Board
Campagne
Identité
Logo
Brochure
Réseaux sociaux

Vidéo
Gif

HISTOIRE N°1

IT’S A TRAP !

Sac Apita Small bourse

Alesier brooch

Angel mini frame ou Angel frame Wallet

Abeille keyring

Gant Azoom Black

Sac Alchimie tripocket

Gant Azoom Black

Sac Alchimie tripocket

HISTOIRE N°3

TO DOUX

Casquette Atak cap 

Pochette Appy Bill

Sac Appy bag black ou beige

HISTOIRE N°4

OUPS

Bottes Ami rainboots ou Alchimia boots

Sac Arty shoulder green

Pochette Arty pocket green

Chapeau Arty hat green

Bottes Aspace Léopard

B
ottes A

m
i R

ainboots pink

Foulard A
crobat M

ulti

S
ac A

lix velvet S
houlder Plum

B
oots  A

nouette boots W
ine / cam

el 

ou A
ypard boots

Sac Active Bowling black 

Pochette

HISTOIRE N°5

CHERCHEZ L’INTRUS !

Bottes Ami rainboots ou Alchimia boots

Sac Arty shoulder green

Pochette Arty pocket green

Chapeau Arty hat green

Bottes Aspace Léopard

Bottes Ami Rainboots pink

Foulard Acrobat Multi

Sac Alix velvet Shoulder Plum

Boots  Anouette boots Wine / camel 

ou Aypard boots

Sac Alesia Shoulder

Sac Adore bag Grey

Sac Alesia Shoulder

Sac Adore bag Grey

Sac Avocat satchel
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We are Charlestown
Lifting image, nouvelle campagne

 Charlestown - Levallois , Paris

 Mood board - Viersou Juliette - 15/11/18- 1/8

Mood board - inspirationnels / Campagne 2018-19 / Principes photos

Photo groupe 
-

sensation de photo personnelle
personne fixant objectif d’autres 
en mouvement qui peuvent etre 

coupé facilement

Photo de portraits
-  

zoom dans les photos de groupe, 
gardé le fond de la photo pour 

garder encré dans le réel dans la 
«tribu»

Parti pris : Charlestown une tribu sympathique et vivante
L’enthousiasme : par le mouvement de plusieurs personnage en 
intéraction, sans pour autant oublier l’appareil photo par certains 
d’entre eux. Sensation de photo semi personnelle prise sur le vif.
Le fond est dans l’activité de l’entreprise et donne à voir ce qu’est  
Charlestown.   

PISTE PHOTOGRAPHIQUE

Mood Board
Campagne
Identité
Set design
Stylisme
Charte Graphique
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We are Charlestown
Lifting image identité graphique 

 Charlestown - Levallois , Paris
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 Set design-matelas & tête de lit - Juliette Viersou D.A - Février 2020 - 1/4

Moodboard Set design shooting produit :  GLOBALE

Parti pris : L’esprit life-style étant déjà présent dans toute com, il faut 
se démarquer. Utiliser un fond monochromique permet la mise en 
avant du produit. Il faut garder un mise en contexte du produit pour 
imaginer sa taille et se projeter. 

Le décor imaginé est en camieu de couleurs avec des produits 
annexe de la chambre : table de  chevet, fauteuil,  livres, plante, vase, 
statut etc..  

PISTE  GLOBALE

Décrochage coloré

Intérieur (chambre) 
monochrome

 Set design-matelas & tête de lit - Juliette Viersou D.A - Février 2020 - 2/4

Vase  verre ou/et porcelaine 
colorés

Produit naturellement 
dans la teinte

Mur: surface poreux, non-uniforme
(ancienne matérialité apparente)

Plante/fleurs peintes

Le camieu de couleurs est l’ élément clefs.Il se veut soigné.
Mettre l’accent sur les differentes matières des objets et murs est 
importante pour éviter l’aspect «toc» du set.

Mettre plusieurs objet  pour avoir une chambre «complète» permet 
une meilleure mise en contexte du produit dans le réel.
Les accessoires peuvent être colorés naturellement dans la teinte 
approprié, ils apportent  plus de nuance au camieu monochrome.

DÉTAILS OBJET - MATIÈRE

Moodboard Set design shooting produit :  DÉTAILS

 Set design-matelas & tête de lit - Juliette Viersou D.A - Février 2020 - 4/4

Possibilités de décliner ce set sur plusieurs shooting en fonction 
du produits. 
- Les couleurs peuvent variés en fonction de la catégorie produits, 
ou des saisons... charte à établir.

- L’application des motifs déja utilisé (soit dans le site en print, 
boutique, en print textile) sur le mobiler ( plantes, étagères, tapis, 
etc...) par touche pas en total look. 

POSSIBILITÉS FUTURES

Application des patterns 
existants sur accessoires objets 

Application des patterns des 
draps sur plantes

Déclinaisons colorés 
possibles

Moodboard Set design shooting produit :  POSSIBILITÉS FUTURES

Tediber
campagne digitale nouveaux produits

Paris
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Vitrine «ferme & acceuillant» - Juliette Viersou D.A -  Février 2020 - 1/4

Vitrine «ferme & acceuillant» : MOODBOARD

Pour  le concept «ferme et acceuillant», partir sur une personnification 
peluche. Reprendre la tête logo (taille géante) et y voir l’exploration 
vers son centre comme on explore l’intérieur du «corps» de Tedyber,  
jusqu’à son coeur. 

Ferme à l’extérieur par sa cuirace en bois, acceuillant à l’intérieur par 
ses différents couches de plus en plus confortables jusqu’à son coeur . 
«Quoi de plus acceuillant que son coeur».

Chaque couche est en matériaux utilisés par la marque pour la 
conception (matelas, sommier, mobilier)  de la plus «dur/ ferme» à la 
plus tendre/acceuillante (qui se trouve être le plus au centre du matelas).

La forme de coeur au centre est un clin d’oeil pour signifier l’aspect 
corps et rejoindre le concept de personifications du teddyber. Il 
balance un aspect plus ludique sur l’aspect plus design des couches.

PISTE  GLOBALE

Les matelas Tedyber sont composés de plu-
sieurs couche de mousse tel un gateau

Multi-couches de matelas  
(réf princesse aux petits pois)

Proposition Tête/Logo géante suspendue avec fil 
invisible multicouche  exploration vers le centre 
concentrique

Autopsie-compostion 
des peluches/personnages enfance

Vitrine «ferme & acceuillant» - Juliette Viersou D.A -  Février 2020 - 4/4

Placée dans la vitrine centrale, La tête est dans la moitier haute 
de la vitrine. Cela laisse de la place du texte en dessous en 
vitrofanie en dessous (si besoin) pour accompagner le concept 
ferme et accueillant.
--Idées  texte : listing des composants du teddyber en mettant 
l’accent sur  les  «incroyables»  qualités de chaque composant.--

SIMULATION

Vitrine «ferme & acceuillant» : SIMULATION

Exploration du Teddybear:
Curiacé en Hétre des forêt éco.
1er couche en feutre lainé
2ème couche 
3ème couche
4ème couche
5ème couche 
son coeur en mousse toute douce

Supension en  fil de nylon sur 
4 points sur le dessus

Fil de nylon fin traversant le coeur 
par le centre : celui-ci 
peut «tourner»  sur lui-même.

Possibilité de texte en dessous 
 en Gill light de couleur rouge 
framboise ou blanc.

Vitrine «ferme & acceuillant» - Juliette Viersou D.A -  Février 2020 - 4/4
Placée dans la vitrine centrale, La tête est dans la moitier haute 

de la vitrine. Cela laisse de la place du texte en dessous en 

vitrofanie en dessous (si besoin) pour accompagner le concept 

ferme et accueillant.
--Idées  texte : listing des composants du teddyber en mettant 

l’accent sur  les  «incroyables»  qualités de chaque composant.--

SIMULATION

Vitrine «ferme & acceuillant» : SIMULATION

Exploration du Teddybear:

Curiacé en Hétre des forêt éco.

1er couche en feutre lainé

2 ème couche 3 ème couche4 ème couche5 ème couche son coeur en mousse toute douce

Supension en  fil de nylon sur 

4 points sur le dessusFil de nylon fin traversant le coeur 

par le centre : celui-ci 
peut «tourner»  sur lui-même.

Possibilité de texte en dessous 

 en Gill light de couleur rouge 

framboise ou blanc.

Vitrine «ferme & acceuillant» - Juliette Viersou D.A -  Février 2020 - 2/4

Vitrine «ferme & acceuillant» : 2 VERSIONS COULEURS

Le but est de partir du bleu Tedyber, et d’aller dans son centre en 
un dégradé de couleurs pur finir sur un couleur forte sur le coeur.
Première version «coeur rouge framboise», plus commune pour 
l’interpretation. 
Deuxième version, «coeur jaune rayonnant en utilisant les 2 couleurs 
de Tedyber Bleu au jaune de la charte.

2 VERSIONS COULEURS

Bleu Tedyber
#202447

Bleu Tedyber
#202447

Jaune Tedyber
fab200

Rouge Coeur
#d60e43

Vitrine «ferme & acceuillant» - Juliette Viersou D.A -  Février 2020 - 3/4

Chaque strate est dans une matière utilisée chez Tedyber 
(houssage, mousses, bois);  de celle la plus «solide» à l’exterieur 
telle une curiace protectrice,  à celle les plus profondes, 
moelleuses,  au «coeur du matelas»  jusqu’au coeur!

DÉTAILS MATIÈRE - COULEUR

Vitrine «ferme & acceuillant» : DÉTAILS

Contreplaqué souple Bouleau

 1° couche : feutre teinté 
bleu tedyber

 2° couche : tissu jacquard  de 
sommier print logo teinté

 3° couche : tissu d’envellope 
de matelas teinté

 4° couche : 2° mousse du 
matelas teintée

 5° couche : 2° mousse du 
matelas teintée

Coeur centrale : 3° mousse du 
matelas (teintée si on passe en rouge)

ProfilFace
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Joone
Design print produit  + design page site 

 Paris

print - illustration
mood board
design UI
stratégie UX
 

motif été 2021 - Juliette Viersou D.A - Juillet 2021 - 1/2

Print illustration couche été : Deauville

Théme : à la plage à Deauville baby joone s’éclate!
théme estivalle que la plage. La mer est la mer tropicale ayant été 
déjà devellopé ( le poulpe et le crocodile). 
Les jeux de plage, les brassare trop grand, le sable partout dans le 
maillot, les patés de sable, les coquillages qui bouge et les meduses 
pour aller dans les rocher...

PISTE  GLOBALE

la  rayure marinière 

la profusion  à la plage 

les jeux dans l’eau

les jouets de plage

La plage , l’eau
 et ses coquillages

la tenue incontournable

D.A. pages Femme / bébé - Juliette Viersou D.A - Juillet 2021 - 2/2 D.A. pages Femme / bébé - Juliette Viersou D.A - Juillet 2021 - 3/2

Nos couches &
couches-culottes

 saines
-

Recevez tous les mois vos couches saines, stylées 
et traçables fabriquées en toute transparence

-

JOONE c’est...

Nos PRODUITS

Comment marche 

Des QUESTIons ? 

VOs avis 

La Transparence Absolue

Découvrez DOORZ, notre plateforme de traçabilité créée pour les 
parents. Elle leur donne accès à 100% des informations sur les produits : 
lieux d’origine des matières premières, lieux de fabrication, composants 
et ingrédients pour une traçabilité de A à Z de notre couche saine.

Un Service Pratique

La Charge Mentale est un mal (trop bien) connu des parents modernes, 
constamment sous pression d’être les meilleurs parents possibles.

Nous nous engageons à leurs côtés pour réduire leur charge mentale et 
leur permettre d’avoir plus de temps pour ce qui est vraiment important : 

profiter de leurs enfants. Grâce à notre abonnement de couches livrées à 
domicile les parents sont plus sereins..

l’amour des jolies choses

Nos imprimés réveillent le dressing des bébés et éveillent leur créativité !

Melissa, cliente depuis 4 mois :

“Aucune odeur chimique, zéro irritation, pas de marques 
de serrage au niveau des cuisses. J’approuve et conseille les 
couches Joone à 1 000%”,

Natacha, cliente depuis 2 mois :

“Aucune odeur chimique, zéro irritation, pas de marques 
de serrage au niveau des cuisses. J’approuve et conseille les 
couches Joone à 1 000%”,

Etape 1

Je personnalise mon 
abonnement mensuel

: type de couches, taille, 
imprimés, option lingettes.

Découvrez comment sont fabriquées nos
couches et couches-culottes et en quoi elles sont.

Nous vous dévoilons la composition en détail ci-dessous et téléchargez 
nos analyses réalisées par les laboratoires eurofins*.e.

Les prix en toute transparence

NLa plupart des fabricants vendent par le biais de distributeurs 
(supermarchés, pharmacies, etc) qui prennent une marge parfois 
très importante sur les produits que vous achetez, sans jamais la 
communiquer au client.

Chez JOONE, nous vendons en direct, de nous à vous. En vous 
expliquant clairement à quoi correspond votre argent.

j’ajoute

Voir les couches

Voir les couches- culotte

l’abonnement ?

Etape 2

En option, j’ajoute des 
produits de soin, hors 

abonnement.
Ma commande est 
expédiée sous 48h.

Etape 3

Je reçois mon colis 
chaque mois et je profite 
des avantages de mon 

abonnement (échantillons 
gratuits, parrainage).

Etape 4

Je peux modifier mon 
abonnement, changer 

sa fréquence ou l’arrêter 
à tout moment sans 

frais depuis mon espace 

découvrez 
le collections

Je choisis 
mes chouches

D’autres questions ?  Contactez-nous!

je découvre je découvre je découvre je découvre

NOs autres gammes

Cof f ret Soins Idées

Photo/ vidéo en statique quand on 
scroll ( déjà présent sur le bébé) 
 dans les tons toniques

Elle ne s’étend pas sur l’intégralité   
en horizontal pour que le texte de 
titrage soit a cheval sur la photo 
et le photo pour créer un jeu de 
liaison.

un ligne catalogue pour les achats  
rapides.

-La présentation entière du 
concept / produit est dans 
un seul bloc coloré  avec 
alternance droite et gauche des 
photo/ vidéos pour le rythmé.

- Certains paragraphe ont été 
transformé en CTA pour ne pas 
trop allonger la page.

- Les textes : 
- les titres sont centrés en 
adobe première italic 
- les gris de text
sont en raleway tantot justifié 
tant à gauche si visuel à gauche 
tantot à droite si visuel à droite

CTA noir au forme géométrique 
plus proche du logo

possibiltés de dévollopés les 
vignettes  pour voir l’intégralité 
du catalogue de la sous partie. 
Pour avoir un apercu général des 
général des différents gammes / 
produits

TYPO de titrage en LULO clean one 
rappel au  logo

petite pastille illustrative « à la main» . 

Titrages grand à cheval sur le bloc 
pour crée du liant.

Création d’un bloc fond coloré  
transparent  pour  donner un 
effet bloc et comprendre que 
l’ensemble du bloc est informatif.

appel visuel afin de récuperer les 
visiteurs qui ne seraient pas passer 
par le menu.

I l l u s t r a t io n s  /  p i c to g r a m m e s 
manuscrits qui s’anime en 
bougeant pour donner un peu de 
vie. 

JOONE  c’est...

Nos PRODUITS

NOs autres gammes

100% compatible femme enceinte

Hypoallergéniques et testés sous contrôle dermatologique, nos soins 
visage ont été spécialement conçus pour les futures et jeunes mamans.

Élaborés sans huile essentielle, ils ont été certifiés compatibles avec la 
grossesse et l’allaitement par un expert toxicologue indépendant.

Nos textures

Nous avons imaginé des essentiels beauté parfaits, simples, 
clean et vegan aux textures uniques.

Les textures se transforment, favorisent l’application et 
l’efficacité pour un rituel visage parfait.

A chaque étape, une expérience sensorielle : des textures 
crèmes hydratantes et réconfortantes, notre gelée fraîche et 

légère et notre gel, se transformant en lait au contact de l’eau

Fait avec transparence, inspiré 
par vous

Nous voulions rendre hommage à toutes les mamans de 
notre communauté.

Découvrez Céline, Marine F, Marine D, Sabrina, Noémie, 
Valentine, Sarah, Emilie et Julie, nos sources d’inspiration, 
les vrais visages de notre campagne et de notre gamme 
de soins pour le visage.

La transparence avec
nos cosmétiques

Ouvrez les portes de la beauté et de la transparence et découvrez 
les coulisses de la fabrication de nos produits de beauté pour les 

femmes, 100% traçables et made in France !

je découvre

Corps

je découvre

Hygiène intime

je découvre

Complément

je découvre

Nos Soins Visage
pour les futures et 

jeunes mamans
-

Découvrez nos soins visage sains et transparents, 
compatibles avec la grossesse et l’allaitement pour 

prendre soin de vous en toute sérénité

Le but sur cette D.A. est de redonné de l’unité entre les 2 pages femmes et 
Bébé. Pour que le visiteur ne soit pas perdu, les pages doivent être composé 
de la même manière.
 Elle sont composé ( de haut en bas) :
- d’une banniére de titrage   fixe , en photo ou vidéo avec texte à cheval
- d’un accés rapide achat : vignette horizontale 3 / 4 produits + CTA  
rectangulaire achat noir. 
- d’un accés vers les autres gammes de produit vignette + CTA  couleur de la 
gamme (pour unifier la famille).
- d’une présentation avec un titre à cheval pour créer du liant entre les parties 
shop et présentation)

Pour éviter un scroll trés long et perdre des visiteurs, certaine section ont été 
résumé en CTA.

Ces pages sont un ordre d’idées, il n’y a pas tout les contenus, et les images 
ne sont pas exactement celle qu’il faut. Mais le but est de donner de la clareté  
un rythme similaire au page du site. J’ai gardé, les mêmes typographies ainsi 
que  les camaieu de couleurs car ils sont  «pop doux» et qu’ils correspondent  
aux message de la marque. 

Cette D.A. impactante est simple et élastique ; elle permet de s’appliquer 
facilement sur les différentes sections de la marque et son étendu sur différent 
support est facilement déclinable (R.S. retail. etc..).

INTENTION
GLOBALE
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Cabaïa
Campagne digital & print - avant + Noël

Paris

mood board
Campagne
identité
set design
stylisme 
Photos /vidéos

gif
réseaux sociaux
dir. prod.
invitations
goodies
design jeu vidéos



34

Cabaïa
Campagne digitale collab Camille Cerf
Campagne voyageur set design
Campagne trousse de voyage set design

Paris
Photos /vidéos
 

dir. production
 Moodboard shooting sac adventurer / Mars 2021 / 5 - 8

Moodboard trousses de Voyage : set « voyage voyage»

- contre plaqué 4mm x 5
- colle bois
- clous
- peinture bleu ( rouleau , dévideur)
- miroir carré 30x30 cm x6 
- carte géante en papier peint
- tige bois/ papier ( paille)
- fond papier bleu
- papier bleu (optionnel)

- site trousse ensemble
-  bannière site trousse trés long 
(?)

- Trousse seules x 16     R.S 
- Trousse seule  x16 site (?) 

BESOINS TECHNIQUES

QUELLES PHOTOS

prise de vu isométrique pour reproduite à 
l’infini ( optionnel)

carte mondiale en 
papier peint

formes 
origami papier 
planisphère

Moodboard shooting sac adventurer / Mars 2021 / 5 - 8

Moodboard trousses de Voyage : set « voyage voyage»

- contre plaqué 4mm x 5- colle bois- clous
- peinture bleu ( rouleau , dévideur)
- miroir carré 30x30 cm x6 - carte géante en papier peint

- tige bois/ papier ( paille)- fond papier bleu- papier bleu (optionnel)

- site trousse ensemble-  bannière site trousse trés long 
(?) - Trousse seules x 16     R.S 

- Trousse seule  x16 site (?) 
BESOINS TECHNIQUES

QUELLES PHOTOS

prise de vu isométrique pour reproduite à 
l’infini ( optionnel)

carte mondiale en papier peint

formes 
origami papier planisphère

 Direction artistique shooting / new Co chaussettes  - Juliette Viersou D.A - Février 2021 - 1/4

Moodboard Chaussettes : set 1 chaussettes bières /motif isométrique

- chaussettes femme bière
- chaussettes homme bière
- Chope de bière
- bière blonde + brune
- fond papier x2

carton plume 

- slider chaussettes  HF       Site
-chaussette H                       site 

 - chaussettes biere H F      RS 

BESOINS TECHNIQUES

QUELLES PHOTOS

motif isométrique 
chaussettes déplié +chaussette plié +
chop blonde + chop bière brune  bien moussante

 Direction artistique shooting / new Co chaussettes  - Juliette Viersou D.A - Février 2021 - 5/4

Moodboard Chaussettes : set 5 chaussettes socquettes / le motif de vient réalité salade de fruit revu

motifs de l’objet sorti dans de set 

chaussettes à plats et motifs sort par le haut 

fruit revus pour correspondre aux print 
exactement

- fonds papiers 
- chaussettes : H citron vert +citron jaune / F orange rose + pomme?
- jouets enfants héma :
- animeaux de la jungle
- seau forme en bois
- donuts
- fruits en bois etc...
-aimants
- cartons plume

BESOINS TECHNIQUES

- slider HF scoquette      site
- bannières soc H            site 
-bannières soc  F              site

 - socquette FH      RS 

QUELLES PHOTOS

 Direction artistique shooting / new Co chaussettes  - Juliette Viersou D.A - Février 2021 - 6/4

Moodboard Chaussettes : set 6 chaussettes sport / chaussettes devient collé au formes

volumes et  textiles « collée» dessus
 prenant la forme - arrête du volume

- fond papier 1
- cartons 
- boite ikea
- papier couleur / bombe de couleur
- steamer
- laque
-aimants
-cartons plume

BESOINS TECHNIQUES

  -  chaussettes sport     RS 

QUELLES PHOTOS

 Direction artistique shooting / new Co chaussettes  - Juliette Viersou D.A - Février 2021 - 7/4

Moodboard Chaussettes : set 7 chaussettes ensemble / mur «photos de famille»

 textiles dans des encadrés avec fond couleurs pop 
( peut-être  ajout de détails dans le fond du cadre 
correspondant aux motifs chaussettes) 

 juxtaposition des cadres colorés avec le produit
 à la verticale comme si mur 
(shoot 1 par 1)

- fond papier 1
- papier couleurs x8 diff( fond de cadre)
- chaussettes : H +  F (au choix)   Socquette  H+F  +enfants F+ G, H 
+ F  sports -
- baguette ( tour de cadre) x 6 à 8 cadres
- colle
- peintures assortis papier
- aiguille couture
- Aimants
- carton plume
- gommettes

BESOINS TECHNIQUES

- slider site                      site
- news letter?                 site 

 - «all»    RS
- vidéo all  RS

QUELLES PHOTOS

 Direction artistique shooting / new Co chaussettes  - Juliette Viersou D.A - Février 2021 - 3/4

Moodboard Chaussettes : set 3 chaussettes pack /mur de brique

empilement de boites et pack chaussettes comme 
un tétris coloré  
(pack tantot ouvert tanté une chaussette commence 
à s’échapper de son pac) - fond papier

- tous les pack de chaussettes H/F/ enfants
- boites carton différentes taille ( ikea)
- colle
- scotch 
-  bombe de peinture x2 

- aimants

BESOINS TECHNIQUES

- slider pack                   site  - pack emble      RS 

QUELLES PHOTOS

 Direction artistique shooting / new Co chaussettes  - Juliette Viersou D.A - Février 2021 - 2/4

Moodboard Chaussettes : set 2 chaussettes pois / le mur en poids creux

découpage circulaire sur fond + superposition de 2 
plan papier ( couleur differents

mains qui tienne délicatement  la  chaussettes par 
dans les encart circulaires  ( si «mains» dispo)

- fond papier 1
- panneau papier troué x2
- tasseau pour cadre x8 pour 2 écran
- brique de maintier x 4
- des mains pour tenir les produits si pas possible
- si pas de main  : carton plume 
- aimants x 8
- agrafeuse

BESOINS TECHNIQUES

-chaussette F                      site  - chaussettes pois      RS 

QUELLES PHOTOS
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Cabaïa
Lifting visuel marque : campagne digital & print identité

Paris

mood board
Campagne
identité marque
set design
stylisme 
Photos /vidéos

gif
réseaux sociaux
dir. prod.
invitations
graphique

Moodboard shooting sac adventurer / Mars 2021 / 1 - 8

Systéme couleur de fond photos sac duffle : Week-end à la baule/ campagne

Couleurs 

City 
+
 Old school
+
Adventurer

new new new

new new new

Vert printemps Nude bleu

DUFFLE

Moodboard shooting sac adventurer / Mars 2021 / 1 - 8

Systéme couleur de fond photos sac duffle : Week-end à la baule/ campagne

Couleurs 

City 
+
 Old school
+
Adventurer

new new new

new new new

Vert printemps Nude bleu

DUFFLE

Moodboard shooting sac adventurer / Février 2021 / 1 - 8

SYSTÉME COULEUR DE FOND PHOTOS SAC ADVENTTURER : SOLEIL NATURE MER

Couleurs 

City 
+
 old school

City 
backpack OLD 

SCHOOL 

OLD 
SCHOOL 

OLD 
SCHOOL 

OLD 
SCHOOL 

City 
backpack

City 
backpack

City 
backpack

new new new

new new new

ADVENTURER

BLEU outremer
EMERAUDE

VERT JUNGLE 
CANARD

JAUNE DOUX
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 & Douze Février / collab sac à dos + pochettes / Janvier 2021 / 3 - 7 

Propositions  : couleurs sac à dos toile-sangle /piste 1  : 

BRIQUE 
pantone  TPG

16-1328

 NUDE 
équilavent

pantone  TPG
13-1107

BURN ORANGE
 pantone TPG

16-1448

GINGER BREAD
 pantone TPG

18-1242

pochette unie 
assortie

sac unis

couleur toile de 
fond pochette

printée
suggestion

+

+

 & Douze Février / collab sac à dos + pochettes / Janvier 2021 / 5 - 7 

Propositions  :   axes pochettes sur les pistes : all over et print placé 

Séville Astrologie
 4 couleurs de fond correspondant à la 

couleur de la toile du sac
 4 couleurs de fond correspondant à la 

couleur de la toile du sac

All over
4 possibilités

print placé
4 possibilités

 & Douze Février / collab sac à dos + pochettes / Janvier 2021 / 6 - 7 

Imprimés Lining (doublure) pour les 2 pistes : 

Séville Astrologie

 & Douze Février / collab sac à dos + pochettes / Janvier 2021 / 7 - 7 

Simulations sac à dos avec 2 pochettes (unie + printée) sur 2 pistes

Séville
BRIQUE  + NUDE

astrologie
TOUCH OF SAND + NAVAL

Mood Board
Pattern print textil
Lining
Lookbook
Facade
Mershandising

Cabaïa
Devellopement identité produit + boutique + lookbook

Paris




