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Lollipops campagnes

Lollipops était entrain 
de faire un changement 
d’image de marque 
totalement à l’opposé 
de l’image actuelle. 
Pour accompagner la 
nouvelle actualisation 
de la marque, je 
suis parti sur des 
ambiances pop colorés 
avec toujours une 
touche d’esprit humour. 
Le challenge a été de 
créer des visuels aussi 
fort que les produits 
tout en les mettant en 
valeurs.

 Paris

Lifting image identité 
graphique
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Vidéo
Gif

Lollipops branding

Lollipops était entrain 
de faire un changement 
d’image de marque 
totalement à l’opposé 
de l’image actuelle. 
Le nouveau packaging 
devait suivre le fil 
rouge donné par le 
nouveau concept de 
marque pop et avec les 
3 nouvelles couleurs 
identités de la marque. 
L’idée littéral du “ fil 
rouge” pour créer de 
la cohésion dans tous 
le dévelellopement du 
packaging est venu 
renforcé l’aspect pop de 
la marque

 Paris

Lifting image identité 
graphique
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Cuure campagne

Lollipops était entrain 
de faire un changement 
d’image de marque 
totalement à l’opposé 
de l’image actuelle. 
Pour accompagner la 
nouvelle actualisation 
de la marque, je 
suis parti sur des 
ambiances pop colorés 
avec toujours une

 Paris

proposition nouveaux 
packaging / nouvelle 

campagne



campagne février - Juliette Viersou D.A - Janvier 2022 - 3/3

Campagne février : exemple croquis simulations

Premiere version  :
stop motion

une main  met les ingrédients dans le shaker.
 le shaker se ferme, frémit,  puis le bouchon saute  et apparait  

à la place  une boite Cuure. 

photo : 
prise 2 avec la boite centrale parmi les cocktails

Deuxieme version :
stop motion

des mains s’avancent vers les cocktails et puis apparait la main 
avec la pillule cuure «the cocktail»

et là les mains se jettent sur la pillule et boite cuure

photo :
prise 2 la main tendu avec la pillule à travers le trou et d’autres 

main tout autour qui veulent la pillule « cocktails»

Croquis de mise en scéne autour du «cocktails» Cuure. Il est fait 
en format portraits ( spé réseaux sociaux ) mais est facilement 
réadaptable pour les autres canaux en se rallongant de gauche ou 
de droite.
possibilité de recadrer sur le produits uniquement si besoin pour 
campagne differente.
On peut trouver bien nombre de jeu de mot autour du concept qui 
peuvent etre placé sur la photo / vidéos ou en commentaires :
exemples :
« le cocktails Cuure, garantit sans gueule de bois mais vitalité 
absolu».
« Effet en une seule gorgée.»

EXPLICATIONS

campagne février - Juliette Viersou D.A - Janvier 2022 - 3/3

Campagne février : exemple croquis simulations

Premiere version  :
stop motion

une main  met les ingrédients dans le shaker.
 le shaker se ferme, frémit,  puis le bouchon saute  et apparait  

à la place  une boite Cuure. 

photo : 
prise 2 avec la boite centrale parmi les cocktails

Deuxieme version :
stop motion

des mains s’avancent vers les cocktails et puis apparait la main 
avec la pillule cuure «the cocktail»

et là les mains se jettent sur la pillule et boite cuure

photo :
prise 2 la main tendu avec la pillule à travers le trou et d’autres 

main tout autour qui veulent la pillule « cocktails»

Croquis de mise en scéne autour du «cocktails» Cuure. Il est fait 
en format portraits ( spé réseaux sociaux ) mais est facilement 
réadaptable pour les autres canaux en se rallongant de gauche ou 
de droite.
possibilité de recadrer sur le produits uniquement si besoin pour 
campagne differente.
On peut trouver bien nombre de jeu de mot autour du concept qui 
peuvent etre placé sur la photo / vidéos ou en commentaires :
exemples :
« le cocktails Cuure, garantit sans gueule de bois mais vitalité 
absolu».
« Effet en une seule gorgée.»

EXPLICATIONS
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Charlestown brand lifting

Lollipops était entrain 
de faire un changement 
d’image de marque 
totalement à l’opposé 
de l’image actuelle. 
Pour accompagner la 
nouvelle actualisation 
de la marque, je suis 
parti sur des ambiances 
pop colorés avec 
toujours une touche 
d’esprit humour. Le 
challenge a été de créer 
des visuels aussi fort 
que les produits tout en 
les mettant en valeurs.

 Paris

Lifting image identité 
graphique
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Tediber 

Mise en avant d’une 
nouvelle gamme de 
produit :  environnement 
life style chambre. Mais 
avec effet fort visuel 
mais élégant : le “all 
over” de bleu / vert 
en camieu  pour faire 
ressortir la matérialité 
du produit, le lit..
2 camieu de couleur 
proposés bleu profond et 
vert emeraude. couleurs 
de prédilection de la 
marque. 
Avec possibilités pour les 
prochaines image clefs 
de campagne de décliné 
dans d’autres teinte.

Photos générées par A.I.

Paris

Propositions shooting 
nouvelle gamme de 

produits



2524

Lollipops était entrain 
de faire un changement 
d’image de marque 
totalement à l’opposé 
de l’image actuelle. 
Pour accompagner la 
nouvelle actualisation 
de la marque, je 
suis parti sur des 
ambiances pop colorés 
avec toujours une

 Paris

proposition nouveaux 
packaging / nouvelle 

campagne
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Cabaïa 
proposition nouveaux 
packaging / nouvelle 

campagne

Lollipops était entrain 
de faire un changement 
d’image de marque 
totalement à l’opposé 
de l’image actuelle. 
Pour accompagner la 
nouvelle actualisation 
de la marque, je 
suis parti sur des 
ambiances pop colorés 
avec toujours une

 Paris
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travaux personnel

Une page pour montrer 
ce que j’aime et l’oeil 
que j’ai quand il est 
sans contrainte.

My own work eye
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HISTOIRE N°5

CHERCHEZ L’INTRUS !

Backstage

HISTOIRE N°1

IT’S A TRAP !

HISTOIRE N°3

TO DOUX

HISTOIRE N°4

OUPS

 Mood board - Viersou Juliette - 15/11/18- 1/8

Mood board - inspirationnels / Campagne 2018-19 / Principes photos

Photo groupe 
-

sensation de photo personnelle
personne fixant objectif d’autres 
en mouvement qui peuvent etre 

coupé facilement

Photo de portraits
-  

zoom dans les photos de groupe, 
gardé le fond de la photo pour 

garder encré dans le réel dans la 
«tribu»

Parti pris : Charlestown une tribu sympathique et vivante
L’enthousiasme : par le mouvement de plusieurs personnage en 
intéraction, sans pour autant oublier l’appareil photo par certains 
d’entre eux. Sensation de photo semi personnelle prise sur le vif.
Le fond est dans l’activité de l’entreprise et donne à voir ce qu’est  
Charlestown.   

PISTE PHOTOGRAPHIQUE

Lollipops, Paris

Charlestown, Paris

campagne février - Juliette Viersou D.A - Janvier 2022 - 2/3

Campagne février : animation stop motion 

                               

Animer post pour toucher plus de canaux des reseaux sociaux
Apporter du rythme et du dynamisme à la marque.

Le stop motion permet aussi de faire des format légers pour les 
diffusion pub et bannieres ainsi que de conserver des formats 
photos pour les besoins en statiques.

partir sur un fond colorés jaune «Cuure» permet de garder une fil 
rouge conducteur d’identité de marque et attire l’oeil par son aspect 
pop.
Donner un aspect plus pop, donne une nouvelle dimension à la 
marque : elle se singularise de ses concurents tous accés pastel/ 
bien être, elle acquiert plus de profondeur en identité de marque.

EXPLICATIONS

Captures photos de stop motion
fun et ludique

Captures photos de stop motion 
de promotion avec une main  
faisaint davancer et defiler les 
produits par le geste du doigts

univers coloré

Set au couleur solaire jaune oranger  
«cuure»
Lumière  froide (diffus) clair un peu pop

campagne février - Juliette Viersou D.A - Janvier 2022 - 2/3

Campagne février : animation stop motion 

              
              

   

Animer post pour toucher plus de canaux des reseaux sociaux

Apporter du rythme et du dynamisme à la marque.

Le stop motion permet aussi de faire des format légers pour les 

diffusion pub et bannieres ainsi que de conserver des formats 

photos pour les besoins en statiques.

partir sur un fond colorés jaune «Cuure» permet de garder une fil 

rouge conducteur d’identité de marque et attire l’oeil par son aspect 

pop.

Donner un aspect plus pop, donne une nouvelle dimension à la 

marque : elle se singularise de ses concurents tous accés pastel/ 

bien être, elle acquiert plus de profondeur en identité de marque.

EXPLICATIONS

Captures photos de stop motion

fun et ludique

Captures photos de stop motion 

de promotion avec une main  

faisaint davancer et defiler les 

produits par le geste du doigts

univers coloré

Set au couleur solaire jaune oranger  

«cuure»

Lumière  froide (diffus) clair un peu pop

campagne février - Juliette Viersou D.A - Janvier 2022 - 1/3

Campagne février : se démarquer tout en gaité

   Prendre le contre pied des autres marques bien être 
 ( seasonal, my vitamiins etc...) pour se singulariser de la concurence, 
élargir la cible et apporter une touche d’humour qui apportera un 
enrichissement de l’identité de Cuure. 

   Concept fun autour de la notion de cocktail.  Associer une nouvelle 
idée un peu décallée au concept de bien-etre mais qui partage un 
champ lexical commun. 

   Créer des jeux de mots entre les pillules Cuure et les cocktails :
-  un ensemble d’ingrédients melangés
- la méthode du shaker qui peut s’apparenter au concentrer.
-  les effets « booster».
- peut être associer aux mocktails pour ne pas pousser à la conso 
d’alcool.

EXPLICATIONS

Une main sort du mur ou du sol portant 
une pillule Cuure.

prise de vue avec objet et cocktails 
et des mains. sur fond colorés pop 

Jeu avec plusieurs mains, 
l’une pointant les pillulles , 
l’autre tenant une pillulle

Multiplication de verres
 à cocktails

campagne février - Juliette Viersou D.A - Janvier 2022 - 3/3

Campagne février : exemple croquis simulations

Premiere version  :
stop motion

une main  met les ingrédients dans le shaker.
 le shaker se ferme, frémit,  puis le bouchon saute  et apparait  

à la place  une boite Cuure. 

photo : 
prise 2 avec la boite centrale parmi les cocktails

Deuxieme version :
stop motion

des mains s’avancent vers les cocktails et puis apparait la main 
avec la pillule cuure «the cocktail»

et là les mains se jettent sur la pillule et boite cuure

photo :
prise 2 la main tendu avec la pillule à travers le trou et d’autres 

main tout autour qui veulent la pillule « cocktails»

Croquis de mise en scéne autour du «cocktails» Cuure. Il est fait 
en format portraits ( spé réseaux sociaux ) mais est facilement 
réadaptable pour les autres canaux en se rallongant de gauche ou 
de droite.
possibilité de recadrer sur le produits uniquement si besoin pour 
campagne differente.
On peut trouver bien nombre de jeu de mot autour du concept qui 
peuvent etre placé sur la photo / vidéos ou en commentaires :
exemples :
« le cocktails Cuure, garantit sans gueule de bois mais vitalité 
absolu».
« Effet en une seule gorgée.»

EXPLICATIONS
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Campagne février : exemple croquis simulations

Premiere version  :
stop motion

une main  met les ingrédients dans le shaker.
 le shaker se ferme, frémit,  puis le bouchon saute  et apparait  

à la place  une boite Cuure. 

photo : 
prise 2 avec la boite centrale parmi les cocktails

Deuxieme version :
stop motion

des mains s’avancent vers les cocktails et puis apparait la main 
avec la pillule cuure «the cocktail»

et là les mains se jettent sur la pillule et boite cuure

photo :
prise 2 la main tendu avec la pillule à travers le trou et d’autres 

main tout autour qui veulent la pillule « cocktails»

Croquis de mise en scéne autour du «cocktails» Cuure. Il est fait 
en format portraits ( spé réseaux sociaux ) mais est facilement 
réadaptable pour les autres canaux en se rallongant de gauche ou 
de droite.
possibilité de recadrer sur le produits uniquement si besoin pour 
campagne differente.
On peut trouver bien nombre de jeu de mot autour du concept qui 
peuvent etre placé sur la photo / vidéos ou en commentaires :
exemples :
« le cocktails Cuure, garantit sans gueule de bois mais vitalité 
absolu».
« Effet en une seule gorgée.»

EXPLICATIONS

Cuure, Paris

Cuure, Paris

Packaging

Campagne

packaging - Juliette Viersou D.A - Janvier 2022 - 2/5

Packaging : placement logo et/ou infos technique

Utiliser  le logo en jouant sur le volume du packaging pour apporter 
de la modernité et insolite pour un packaging unique.
Il pourrait etre utiliser une étiquette blanche autollante sur la boite 
pré imprimé avec le print, ou il y aurait des informations textuelles 
personnalisées : 
le prénom de la personne, le produit qu’elle prend, un picto 
personnalité en fonction du mélange commandé dans les pillules.
Ou /et une etiquette technique avec descriptif produit et ses 
bienfaits.

EXPLICATIONS

étiquette sticker autocollante blanche 
personalisable, packaging accés sur le 
technique ( informations sur le produits)

logo a cheval sur 
la cote du prduit

packaging - Juliette Viersou D.A - Janvier 2022 - 1/5

Packaging :  print forme « l’objet design»

Parti pris de se rapprocher du l’aspect «super aliment» naturel et / 
ou  aussi faire coller le print à la forme et ouverture de la boite avec 
des aspect « joyfull».

EXPLICATIONS

motif organique « strat couche

motif  touche peinture aléatoire 

motif qui joue avec la forme et l’ouverture 
motif vectoriel «pop» happy

packaging - Juliette Viersou D.A - Janvier 2022 - 3/5

Packaging  : couleur déclinable accés sur la personnalisation

Camieu adaptable par le client pour une personnalisation. Le 
packaging est vu comme une objet graphique mais de design. 
Il peut etre montré, « laissé» à vue dans sa cuisine.

EXPLICATIONS

couleur de base camieu autour du jaune « cu

packaging - Juliette Viersou D.A - Janvier 2022 - 5/5

Packaging :  maquettes en applat



48 49

Vitrine «ferme & acceuillant» - Juliette Viersou D.A -  Février 2020 - 1/4

Vitrine «ferme & acceuillant» : MOODBOARD

Pour  le concept «ferme et acceuillant», partir sur une personnification 
peluche. Reprendre la tête logo (taille géante) et y voir l’exploration 
vers son centre comme on explore l’intérieur du «corps» de Tedyber,  
jusqu’à son coeur. 

Ferme à l’extérieur par sa cuirace en bois, acceuillant à l’intérieur par 
ses différents couches de plus en plus confortables jusqu’à son coeur . 
«Quoi de plus acceuillant que son coeur».

Chaque couche est en matériaux utilisés par la marque pour la 
conception (matelas, sommier, mobilier)  de la plus «dur/ ferme» à la 
plus tendre/acceuillante (qui se trouve être le plus au centre du matelas).

La forme de coeur au centre est un clin d’oeil pour signifier l’aspect 
corps et rejoindre le concept de personifications du teddyber. Il 
balance un aspect plus ludique sur l’aspect plus design des couches.

PISTE  GLOBALE

Les matelas Tedyber sont composés de plu-
sieurs couche de mousse tel un gateau

Multi-couches de matelas  
(réf princesse aux petits pois)

Proposition Tête/Logo géante suspendue avec fil 
invisible multicouche  exploration vers le centre 
concentrique

Autopsie-compostion 
des peluches/personnages enfance

Vitrine «ferme & acceuillant» - Juliette Viersou D.A -  Février 2020 - 2/4

Vitrine «ferme & acceuillant» : 2 VERSIONS COULEURS

Le but est de partir du bleu Tedyber, et d’aller dans son centre en 
un dégradé de couleurs pur finir sur un couleur forte sur le coeur.
Première version «coeur rouge framboise», plus commune pour 
l’interpretation. 
Deuxième version, «coeur jaune rayonnant en utilisant les 2 couleurs 
de Tedyber Bleu au jaune de la charte.

2 VERSIONS COULEURS

Bleu Tedyber
#202447

Bleu Tedyber
#202447

Jaune Tedyber
fab200

Rouge Coeur
#d60e43

Vitrine «ferme & acceuillant» - Juliette Viersou D.A -  Février 2020 - 3/4

Chaque strate est dans une matière utilisée chez Tedyber 
(houssage, mousses, bois);  de celle la plus «solide» à l’exterieur 
telle une curiace protectrice,  à celle les plus profondes, 
moelleuses,  au «coeur du matelas»  jusqu’au coeur!

DÉTAILS MATIÈRE - COULEUR

Vitrine «ferme & acceuillant» : DÉTAILS

Contreplaqué souple Bouleau

 1° couche : feutre teinté 
bleu tedyber

 2° couche : tissu jacquard  de 
sommier print logo teinté

 3° couche : tissu d’envellope 
de matelas teinté

 4° couche : 2° mousse du 
matelas teintée

 5° couche : 2° mousse du 
matelas teintée

Coeur centrale : 3° mousse du 
matelas (teintée si on passe en rouge)

ProfilFace

 Direction artistique shooting / new Co chaussettes  - Juliette Viersou D.A - Février 2021 - 5/4

Moodboard Chaussettes : set 5 chaussettes socquettes / le motif de vient réalité salade de fruit revu

motifs de l’objet sorti dans de set 

chaussettes à plats et motifs sort par le haut 

fruit revus pour correspondre aux print 
exactement

- fonds papiers 
- chaussettes : H citron vert +citron jaune / F orange rose + pomme?
- jouets enfants héma :
- animeaux de la jungle
- seau forme en bois
- donuts
- fruits en bois etc...
-aimants
- cartons plume

BESOINS TECHNIQUES

- slider HF scoquette      site
- bannières soc H            site 
-bannières soc  F              site

 - socquette FH      RS 

QUELLES PHOTOS

 Direction artistique shooting / new Co chaussettes  - Juliette Viersou D.A - Février 2021 - 7/4

Moodboard Chaussettes : set 7 chaussettes ensemble / mur «photos de famille»

 textiles dans des encadrés avec fond couleurs pop 
( peut-être  ajout de détails dans le fond du cadre 
correspondant aux motifs chaussettes) 

 juxtaposition des cadres colorés avec le produit
 à la verticale comme si mur 
(shoot 1 par 1)

- fond papier 1
- papier couleurs x8 diff( fond de cadre)
- chaussettes : H +  F (au choix)   Socquette  H+F  +enfants F+ G, H 
+ F  sports -
- baguette ( tour de cadre) x 6 à 8 cadres
- colle
- peintures assortis papier
- aiguille couture
- Aimants
- carton plume
- gommettes

BESOINS TECHNIQUES

- slider site                      site
- news letter?                 site 

 - «all»    RS
- vidéo all  RS

QUELLES PHOTOS

 Direction artistique shooting / new Co chaussettes  - Juliette Viersou D.A - Février 2021 - 2/4

Moodboard Chaussettes : set 2 chaussettes pois / le mur en poids creux

découpage circulaire sur fond + superposition de 2 
plan papier ( couleur differents

mains qui tienne délicatement  la  chaussettes par 
dans les encart circulaires  ( si «mains» dispo)

- fond papier 1
- panneau papier troué x2
- tasseau pour cadre x8 pour 2 écran
- brique de maintier x 4
- des mains pour tenir les produits si pas possible
- si pas de main  : carton plume 
- aimants x 8
- agrafeuse

BESOINS TECHNIQUES

-chaussette F                      site  - chaussettes pois      RS 

QUELLES PHOTOS

 Direction artistique shooting / new Co chaussettes  - Juliette Viersou D.A - Février 2021 - 1/4

Moodboard Chaussettes : set 1 chaussettes bières /motif isométrique

- chaussettes femme bière
- chaussettes homme bière
- Chope de bière
- bière blonde + brune
- fond papier x2

carton plume 

- slider chaussettes  HF       Site
-chaussette H                       site 

 - chaussettes biere H F      RS 

BESOINS TECHNIQUES

QUELLES PHOTOS

motif isométrique 
chaussettes déplié +chaussette plié +
chop blonde + chop bière brune  bien moussante

 Direction artistique shooting / new Co chaussettes  - Juliette Viersou D.A - Février 2021 - 6/4

Moodboard Chaussettes : set 6 chaussettes sport / chaussettes devient collé au formes

volumes et  textiles « collée» dessus
 prenant la forme - arrête du volume

- fond papier 1
- cartons 
- boite ikea
- papier couleur / bombe de couleur
- steamer
- laque
-aimants
-cartons plume

BESOINS TECHNIQUES

  -  chaussettes sport     RS 

QUELLES PHOTOS

 Direction artistique shooting / new Co chaussettes  - Juliette Viersou D.A - Février 2021 - 3/4

Moodboard Chaussettes : set 3 chaussettes pack /mur de brique

empilement de boites et pack chaussettes comme 
un tétris coloré  
(pack tantot ouvert tanté une chaussette commence 
à s’échapper de son pac) - fond papier

- tous les pack de chaussettes H/F/ enfants
- boites carton différentes taille ( ikea)
- colle
- scotch 
-  bombe de peinture x2 

- aimants

BESOINS TECHNIQUES

- slider pack                   site  - pack emble      RS 

QUELLES PHOTOS

Cabaïa, Paris

Tediber, Paris

accessoires
set design

vitrines

Cabaïa, Paris

Noël

 Set design-matelas & tête de lit - Juliette Viersou D.A - Février 2020 - 1/4

Moodboard Set design shooting produit :  GLOBALE

Parti pris : L’esprit life-style étant déjà présent dans toute com, il faut 
se démarquer. Utiliser un fond monochromique permet la mise en 
avant du produit. Il faut garder un mise en contexte du produit pour 
imaginer sa taille et se projeter. 

Le décor imaginé est en camieu de couleurs avec des produits 
annexe de la chambre : table de  chevet, fauteuil,  livres, plante, vase, 
statut etc..  

PISTE  GLOBALE

Décrochage coloré

Intérieur (chambre) 
monochrome

 Set design-matelas & tête de lit - Juliette Viersou D.A - Février 2020 - 2/4

Vase  verre ou/et porcelaine 
colorés

Produit naturellement 
dans la teinte

Mur: surface poreux, non-uniforme
(ancienne matérialité apparente)

Plante/fleurs peintes

Le camieu de couleurs est l’ élément clefs.Il se veut soigné.
Mettre l’accent sur les differentes matières des objets et murs est 
importante pour éviter l’aspect «toc» du set.

Mettre plusieurs objet  pour avoir une chambre «complète» permet 
une meilleure mise en contexte du produit dans le réel.
Les accessoires peuvent être colorés naturellement dans la teinte 
approprié, ils apportent  plus de nuance au camieu monochrome.

DÉTAILS OBJET - MATIÈRE

Moodboard Set design shooting produit :  DÉTAILS

Tediber, Paris

Vitrine «ferme & acceuillant» - Juliette Viersou D.A -  Février 2020 - 4/4

Placée dans la vitrine centrale, La tête est dans la moitier haute 
de la vitrine. Cela laisse de la place du texte en dessous en 
vitrofanie en dessous (si besoin) pour accompagner le concept 
ferme et accueillant.
--Idées  texte : listing des composants du teddyber en mettant 
l’accent sur  les  «incroyables»  qualités de chaque composant.--

SIMULATION

Vitrine «ferme & acceuillant» : SIMULATION

Exploration du Teddybear:
Curiacé en Hétre des forêt éco.
1er couche en feutre lainé
2ème couche 
3ème couche
4ème couche
5ème couche 
son coeur en mousse toute douce

Supension en  fil de nylon sur 
4 points sur le dessus

Fil de nylon fin traversant le coeur 
par le centre : celui-ci 
peut «tourner»  sur lui-même.

Possibilité de texte en dessous 
 en Gill light de couleur rouge 
framboise ou blanc.

Vitrine «ferme & acceuillant» - Juliette Viersou D.A -  Février 2020 - 1/4

Vitrine «ferme & acceuillant» : MOODBOARD

Pour  le concept «ferme et acceuillant», partir sur une personnification 
peluche. Reprendre la tête logo (taille géante) et y voir l’exploration 
vers son centre comme on explore l’intérieur du «corps» de Tedyber,  
jusqu’à son coeur. 

Ferme à l’extérieur par sa cuirace en bois, acceuillant à l’intérieur par 
ses différents couches de plus en plus confortables jusqu’à son coeur . 
«Quoi de plus acceuillant que son coeur».

Chaque couche est en matériaux utilisés par la marque pour la 
conception (matelas, sommier, mobilier)  de la plus «dur/ ferme» à la 
plus tendre/acceuillante (qui se trouve être le plus au centre du matelas).

La forme de coeur au centre est un clin d’oeil pour signifier l’aspect 
corps et rejoindre le concept de personifications du teddyber. Il 
balance un aspect plus ludique sur l’aspect plus design des couches.

PISTE  GLOBALE

Les matelas Tedyber sont composés de plu-
sieurs couche de mousse tel un gateau

Multi-couches de matelas  
(réf princesse aux petits pois)

Proposition Tête/Logo géante suspendue avec fil 
invisible multicouche  exploration vers le centre 
concentrique

Autopsie-compostion 
des peluches/personnages enfance
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SYSTÉME COULEUR DE FOND PHOTOS SAC ADVENTTURER : SOLEIL NATURE MER

Couleurs 

City 
+
 old school

City 
backpack OLD 

SCHOOL 

OLD 
SCHOOL 

OLD 
SCHOOL 

OLD 
SCHOOL 

City 
backpack

City 
backpack

City 
backpack

new new new

new new new

ADVENTURER

BLEU outremer
EMERAUDE

VERT JUNGLE 
CANARD

JAUNE DOUX
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Systéme couleur de fond photos sac duffle : Week-end à la baule/ campagne

Couleurs 

City 
+
 Old school
+
Adventurer

new new new

new new new

Vert printemps Nude bleu

DUFFLE

 Direction artistique shooting / Raincoat + pochettes  - Juliette Viersou D.A - Février 2021 - 1/4

Moodboard Chaussettes : set 1 rain coat / «sing cabaia in the rain»

un modéle femme  en ciret K-way à qui on jette 
de l’eau dessus : attitude trés enjoués ou impa-
sivité totale.

Fond effet vynile+ derrière fond 
coloré pour faire échos aux plis 
du rain coat

flash spéciale rapide pour prendre 
l’eau en slow mo.  

- rideau vinyle
- fond papier rouge vif + rouge foncé
- tasseau 
- seau
- bache
- rain coat
- séche cheveux
- waterproof make up
- jean x3

BESOINS TECHNIQUES

-bannière            site
- Slider                 site

- Rain coat seul x4   RS 
- Rain coat à 4   RS 
+ carré menu   site

QUELLES PHOTOS

 Direction artistique shooting / Raincoat + pochettes  - Juliette Viersou D.A - Février 2021 - 2/4

Moodboard Chaussettes : set 2 pochette brodés  /  tout tient à un fil

Pochette tenu par plusieurs fils 
de laine colorés, qui tiennent eux-
mêmes sur les doigts du modéle.
Vetementes , bouches sourcils et 
cheveux «tirés» à quatre épingles par 
ces même fils.

- fond papier  ( rouge ou bleu) 
- fils laine x5 couleurs minimum
- aiguilles
- pull
- modéle
- scotch médicale transparent

BESOINS TECHNIQUES

-  bannière site    site 
ou slider

- pochettes seul x2    RS
- pochettes ensemble RS 

QUELLES PHOTOS

 Direction artistique shooting / Raincoat + pochettes  - Juliette Viersou D.A - Février 2021 - 4/4

Moodboard Chaussettes : set 4 pochettes réfléchissantes / 

V3 réutilisation de la feuille meurtri de lundi : 
placement devant le visage. 

 V1 jeu de reflet de la pochette 
dans le miroir 

 V2 la bande 
rétro- réfléchissantes qui 

accentuent celles de la 
pochette

 V2  les bandes réfléchissantes 
apporte nouvelle lumière sur 

la photo

- bande rétro- réfléchissantes
- miroir
- feuille ( morte au combe de lundi)
-modéle main

BESOINS TECHNIQUES

- carré pochette                  site  - pochettes seul x 3      RS
- pochettes ensemble RS 

QUELLES PHOTOS

 Direction artistique shooting / Raincoat + pochettes  - Juliette Viersou D.A - Février 2021 - 3/4

Moodboard Chaussettes : set 3 nouvelles pochettes/ jeu de main, jeu de pied

- fil de nylon
- main
- modéle

- slider chaussettes  HF       Site
-newsletters                       site 

 - pochettes seul (carré) x2     RS 
- pochettes ensemble  RS

BESOINS TECHNIQUES

QUELLES PHOTOS
jeu de main / ou de pied graphique autour de la pochette. 
Elles- même qui restent suspendu dans le vide.
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Moodboard trousses de Voyage : set « voyage voyage»

- contre plaqué 4mm x 5
- colle bois
- clous
- peinture bleu ( rouleau , dévideur)
- miroir carré 30x30 cm x6 
- carte géante en papier peint
- tige bois/ papier ( paille)
- fond papier bleu
- papier bleu (optionnel)

- site trousse ensemble
-  bannière site trousse trés long 
(?)

- Trousse seules x 16     R.S 
- Trousse seule  x16 site (?) 

BESOINS TECHNIQUES

QUELLES PHOTOS

prise de vu isométrique pour reproduite à 
l’infini ( optionnel)

carte mondiale en 
papier peint

formes 
origami papier 
planisphère
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photo à deux :
étreinte

photo à deux :
danse

photo à deux :
dos à dos

photo à deux :
vogue turfu

allongé

pose dynamique en 
mouvement

POSTURE/ATTITUDE 
shooting 3
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 DUFFLE Femme chic décontracté

sport: 
brassiere
cycliste
+ matelassé

boots 
pluie rando

jean droit 
jean flaire

vichy
top /
pantalon/ 
robe

pull torsade 
sans manche
/ crop laine

chemise 
loose /crop

STYLISME shooting
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photo à deux :
complicité 
drolerie

close up décalé
 bordélique
«oups! ça tombe»

pose dynamique en 
mouvement

POSTURE/ATTITUDE 
shooting 2

Adventurer modéle/ fond

nouveaux M nouveaux matière

jadegrass outre mer jaune

shooting collab CABAÏA x Camille Cerf / Novembre 2020

La photographe : 

Valérie Mathilde est une habituée des photos de mode que cela soit 
pour les marques directement ou pour les magazines. 
Elle travaille avec son assistant qui permettra une fluidité dans la 
production des photos.

On part sur une lumière diffuse sans trop d’ombrage.

Echantillon photo portrait de 
Valérie Mathilde photographe

MOOD BOARD : 2 - Photographie. 

1 Un style classe(ique) 
citadin

 2 Un style plus mode streetManteau Classic camel laine, ( porté ouvert)
pull créme col roulé ample et pantalon à 
pince ou legging matière camel 7/8.

option 1 ou 2:

Sur-chemise en laine beige oversize 
(portée ouverte) avec un crop top laine 
chinée en dessous et un pantalon jog-

Mood board style CABAÏA x Camille cerf / 2020

shooting collab CABAÏA x Camille Cerf / Novembre 2020

MOOD BOARD : 4 - Projection 

Projection, proposition

Mise en avant du théme couleur par des exemples photographiques 
pour comprendre l’univers ; Ainsi que des croquis de projections pour 
donner un ordre d’idées du thème final : Camille ne se prend pas au 
sérieux chez CABAIA.

scénographie : croquis de projection

Cabaïa, ParisCabaïa, Paris

Cabaïa, Paris

colab Camille Cerfaccessoires
set design

campagnes ADN



9b rue de la guadeloupe
75018 PARIS

-

  
juliette.viersou@gmail.com


